MEMORIA DEL PROJECTE
CREACIO IMATGE CORPORATIVA
PRECINTIA INTERNATIONAL



1. INTRODUCCIO EMPRESA

BROOKS TODO S.A. és una companyia multinacional que fabrica
i comercialitza productes de seguretat passiva destinats a diferents
sectors: alimentacid, transport, postal i bancari.
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Security system products

BROOKS TODO S.A. és filial E.J. BROOKS Co. fundada als Estats
Units I'any 1873. E.J. Brooks Co. és el principal fabricant del mén
de precintes de seguretat, dispositius de bloqueig i control destinats
a protegir els ingresos i actius de les industries.

Lany 1980 E.J. Brooks i la familia Baucells, decidiren crear BROOKS
TODO S.A., fabricant i exportador de productes propis i els de
Brooks a Europa, Nord d’Africa, Orient Mitja, America Llatina i
Australia.

El 2008, BROOKS TODO S.A. s'independitza d’E.J. Brooks per
continuar amb la seva activitat amb una nova rad social i una nova
imatge corporativa i una nova marca.



2. LA MISSIO

m Després d'una seleccio d’agéncies per part del client, ArkGallery
I és la responsable de realitzar el canvi d'imatge corporativa.
"""

Security system products El client sol-licita un canvi de nom que desvinculi I'empresa de
BROOKS i que alhora mantingui la internacionalitat de la que
gaudeix.

Un altre requeriment per part del client és la creacié d’'una marca
amb singularitat propia, que la diferencii de la competéncia, i
alhora sigui notoria.

Tot i el canvi, el client vol mantenir el seu esperit d’'empresa molt
experimentada i de llarg recorregut (25 anys en el sector).

A partir d'aguest moment, es vol orientar la marca al public final
amb una clara vocacio de servei. Aquesta decisi6 estratégica té
com a objectiu evolucionar d’un taranna industrial a un més
comercial i competitiu.
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3. EL PUNT DE PARTIDA

Tot el procés comenga amb el naming: la recerca del nom.
L'agencia treballa en col-laboracié amb el client en la proposta

i avaluacié de possibles noms.

Els valors en els que es basa la recerca del naming soén:

que es centri en el Core Bussiness, que aporti conceptes de
negoci i de liderat, que sigui facil de pronunciar i de recordar,
amable i quotidia, sense oblidar que el naming ha de ser
diferenciador, atractiu i sorprenent.

WAYLOK EPSILOK

FROGSEAL
PRECINTIA WINGLOK

TODLOK
KEYSEAL

KEEPLOK

PRECINTIA és el nom seleccionat ja que defineix I'activitat i el
producte: el precinte. Es per aixd que, la inspiracio per la
representacio grafica de I'imagotip prové de la forma que té un
precinte tancat i el seu valor simbolic, la seguretat.

En el punt de partida també valorem crear una marca solida,
moderna, minimalista, elegant, poc industrial i de color atrevit.



4. PROJECTE DE MILLORA

Dissenyem una campanya per comunicar de forma creativa i
visual el canvi d'imatge. Una campanya que té en compte el desig
del client de mostrar-se com una empresa nova, innovadora i
diferenciada sense perdre els 25 anys d’experiéncia en el sector.

“L'experiéncia no desapareix, es transforma”

La comunicacié es realitza en dos suports diferents:
cataleg impres i e-mail amb animacio.

LA EXPERIENCIA
no desaparece, se transforma.
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3. Producte



4. Formats digitals: e-mail i plantilla PowerPoint

- Quod populus Romanus cum rege Numidarum gessit,
primum quia magnum et atrox uariaque uictoria fuit.

- Dein quia tunc primum superbiae nobilitatis obuiam
itum est; quae contentio diuina et humana cuncta
permiscuit eoque uecordiae processit ut studiis.

-Sed priusquam huiuscemodi rei initium expedio, pauca
supra repetam quo ad cognoscendum omnia illustria
magis magisque in aperto sint et humana.

5. Rotulacié d'empresa

6. Material comercial (catalegs i fulletons producte)



5. ELS RESULTATS

Obtenim aixi una imatge corporativa plenament competitiva,
moderna, global i, alhora, representativa de la seva activitat i del
seu producte.

Des de I'agéncia, aconseguim fer arribar el missatge als publics
de la companyia en diferents suports i per diferents canals amb
I'objectiu d’assegurar-nos de l'efectivitat de la campanya.

Implantacié global de la nova imatge d’empresa en el temps
establert i amb el pressupost assignat.

Staff directiu de Precintia International



6. VALORACIO DEL CANVI

6.2.Valoracio de Precintia

“En escollir Ark Gallery, vem valorar la bona sintonia que hi ha
hagut entre les nostres empreses des de fa molt temps, quan tots
estavem comencant, i I'experieéncia que Ark Gallery ha adquirit en
tots aquest anys. Vem valorar també l'equip huma d’'Ark Gallery,
jove, professional, altament qualificat i molt disposat a ajudar en
qualsevol tasca.

Ark Gallery va entendre des del primer moment les nostres
necessitats i les va saber plasmar amb eficiéncia i professionalitat,
tot i que el missatge era complicat: empresa nova pero amb 30
anys d’experiencia, que passa de tenir el 50% del capital america
a el 100% del capital catala, ens independitzem de la filial de Brooks
per iniciar un cami propi, etc.

La nostra gran preocupacié era que els nostres clients rebessin el
missatge sense traumes i amb la maxima naturalitat i, em plau dir,
que s’ha aconseguit al 100%.

La nova imatge havia de ser atractiva, no només pel mercat espanyol,
sind també pels altres mercats on tenim filials i distribuidors. Tant
els directors de les nostres filials, com els distribuidors i clients més
importants, ens han felicitat per la nova imatge (fresca, moderna,
minimalista, directa) i han valorat positivament que el procés del
canvi hagi estat tant poc traumatic.

Com bons professionals, Ark Gallery ens ha fet costat, pas a pas,
fins aconseguir el fi desitjat i estem molt satisfets del resultat”.

Mercé Pérez
Directora de Marqueting






